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Adesivo de Chao

Inicio (ho comeco da loja ou petshop)

Uhmmm... Que tal seguir as patinhas?

No final vocé tera uma surpresg!

Fim (na géndola)

BIGBOSS

RACOES
Parabéns! Agora vocé descobriu a novidade!

Pegadas (caminho entre inicio e fim)
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Briefing

Produto
» Racdo canina PREMIUM, NATURAL e PETISCO MOLHADO.

Embalagem - Como é?
« Sera feita em forma de caixa, similar a caixa de leite, com ziploc protegendo o produto interna-
mente.

Método de impressao
o Offset.
DIFERENCIAIS

O que destacar?
» Produto desenvolvido com qualidade e por profissionais, fornecendo qualidade de vida para o ani-
mal; responsabilidade social e ambiental da marca.

Informacgdes importantes/legais
* Informacgdes nutricionais.

Pontos fortes

» Preco baixo;

» Boa qualidade;

» Recomendada por profissionais;

Pontos fracos
» Desconhecida pelo consumidor leigo.

Posicdo do produto
» Desconhecido pelo consumidor.

Indicagdes de locais para estudo de campo
e Supermercados;

» Hipermercados;

 Petshops.

Mercado/Categoria

» Caracteristicos do mercado (tamanho e peculiaridades);

» Ascensao das classes baixas aumentou a demanda;
 Foster e Pedigree sdo as mais lembradas pelo consumidor.
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Briefing
CONSUMIDOR

Qualificar por sexo, idade, classe socioecondmica

BIGBOSS PREMIUM

» Masculino;

» 17 345 anos;

» Pertencente as classes B1, B2 e C1.

BIGBOSS NATURAL

e Masculino e Feminino;

* 152 60 anos;

» Pertencentes as classes B2, C1, C2 e D1;

BIGBOSS PETISCO

e Masculino e Feminino;

« 17 a 60 anos;

» Pertencentes as classes B1, B2 e C1.

Beneficios do produto que o consumidor percebe e deseja
» Racao desenvolvida por especialistas visando a saude e qualidade de vida do animal;
» Responsabilidade social e ambiental da marca.

Tentar entender porque ele comprou seu produto
 Preco;
» Recomendacdo de especialistas.



